E-Paper

Seite 1 von 1

Lokal-Thema

NR. 144 - SAMSTAG, 23. JUNI

Flaniermeile mit Obergeschoss: So soll das FOC in Montabaur aussehen

W Montabaur, Die Computergrafik zeigt,
wie das Factory-Outlet-Canter {FOC) in

hen soll. Der

sind meist kaufkraftstarke Kunden, die mehr

der Familie oder mit

arwarten als eine Ansammiung von Ge-

schaften, die preisreduzierte Markenarticel
st anbieten. Sie wollen einen Urlaﬂhstag mit
auf Sommer 2013 terminiert. FOC-Besucher

essan gehan, Per
dieses Konzep: die Firma Value Rezail mit
|hren Willages, die es un:-r anderam bai

hat

ainen Kaffee trinken, in Eis schlacken oder

g un
kleine Ferienorte angelegt. Zwar st das

dr gibr. Diese sind wia

ik in daffir zu klein.
Aber die iImmobilienfirma Siet will durch
aine offen angelegte Bauweise das gleiche
Ambiente auch mit sinern mehrgaschossigen
Gebiaude erreichan. aj

Einkaufstouristen auf Schnappchenjagd

Wwirtschaft Unsere Zeitung hat das Wertheim
Village besucht - Mehr als zwei Millionen
Besucher shoppen jahrlich in den Geschéften

Von unseren Redakteuren
Andreas Jéckel und Anna Lampert

Des ot L

hen, das will men kinftig auch im
Westerwald. Und mit der Lage des
geplanten FOC an der A3 zwi-
schen Kdln und Frankiun und di-
rekt am Montsbaurer ICE-Bahnho!
stehen die Chencen auf Shop-
wirklich  nicht

zum Trotz: Des Sortiment, so in-
Eormiert Michael Mille von der Im-

schlecht. Eine durch die Betrel-
bemm in Auttreg  gegebene

[ | hei b In zwei
Jehren soll der Febrikverkauf Im
ICE-Park in Montabaur erdiinen -
wir haben das Factory-Outlet-Cen-
ter (FOC) Werheim Village bei
Wilrzburg besucht, des dem im
Waesterwald Vorhaben

ket i M
im Gespréch mit unserer Zeitung,
wird dem des Wertheimer Fabrik-
verkaufs sehr Zhnlich sein. Zum
gridken Teil Bekleidung, vor allem
nem«uomie Nobelmarken, 2wi-

durch Schmuck-, Sport- und

sehr Ghnlich ist, was Konzept und
Le!gruppen bel.nrft

Th

Heushalshﬂullqlmu!en-rs'! &S
unseren Innenstadten kennen, und

hat bereits ergeben,
dess durch die Lage genz neue
Kauferschichien angesprochen
werden als die, die sich in der Ein-
keufsstralie von Montabaur tum-
meln.

Rund 100 Kilometer Anfahrt oder
mehr nehmen die melsten, die wir
am Teg unseres Besuches im

u.nd mangaaﬂ:enen Gebéude mit
ihren spitzen Tirmehen siehl man
schon von Wellem von der Auto-
bahn 3 aus. Verschnbrkelte Later-
nen und in Form geschnittene
Buchshaume stehen vor den klel-
nen Hauschen im Wertheim Villa-
ge. Man schlendert wie durch el-
nen Freizeitpark.  Ausilugsatmo-

ein breites g hes Ange-
bot. Durch die sehr offene Bau-
weise soll trotz des mehrstdckigen
Bauwerks das Amblente einer dbai-
lichen Flanlermelle entstehen.

2,2 Millionen Besucher hal das
Werthelmer Outlet mit diesem
Konzept im vergangenen Jahr an-
gezogen. Die Betrelberlirma Value
Retail cm&ne'. in diesem Jahr eine

| uf 2,5 Ml aul

- Wertheim Village® treffen, In Kaui.
Aber: Nichi alle von thnen kom-
men wie Mutter und Tochter aus
Ulm mit Titen beladen wieder he-
reus aus dem Rabattperadies. .Die
Preise muss men beobachten®, sagt
Matthias Drescher aus dem baye-
rischen Bed Kissingen. Mehrmals
im Jehr legt er 85 Kilometer zu-
ruck U s:ch im beim Wertheimer
Dach

sphére. Kelin Ged, | wie in der
Fullgingerzone dahelm, .aber
trotzdem schdn an der {rischen Luft
und nicht wie in einem Ksufhaus®,
freut sich die betitete Christing
Woll aus Ludwigsburg bel Stutt-
gart. Und dann awch noch alles zu
redurierien Prelsent”

Das Factory-Outles-Center
(FOC), das in Montabaur gleich ne-
ben dem ICE-Bahnhol bis 2014 ent-
stehen soll, wird sufgrund der klel-
neren  Grundstickstliche etwas
puristischer werden: keine Tarme,
keine Schnbrkel. Geradlinige wel-
Be Bauten. mehrstbeklg, mit viel
Glas und Galerien zum Bummein
an der [rischen Lult. Die Ver-
kaulsilache insgesamt Ist mit 10000
Quadratmelern etwas kleiner ver-

bis 7u zwel MJH!onen Besucher pro
Jahr hoft ab 2014 auch Stable In-
temational. die das FOC in Mon-
tabaur betreiben wird.

Be! unserem Besuch in Wen-
helm sind an einem nnmmk;.n Wao-
chentag viele keufh ke Kus-

nicht Immer kst glnstig, wes sul den
erdten Bilek glnstlg erschelnt: Gro-
e Rebatischilder gelten gem mal
nur fir gréfiere Mengen Ware. Nur

WZ-Ausflug ins Outler

Was bieter ein Fabrikverkauf und
wie viele Kilometer Anreise neh-
men Besucher tatsichlich in Kauf?
Mit der Videokamera haben wir
uns das Outiet in Wertheim anga-
sohen, das dem geplantan FOC in
Montabaur am Sholichsten ist.

Das Video finden Sie unter
www.ku-rz.defoutler

Prozent, Hler kault der Schadpp-
chenjéger gemn mal mehr, als er el
gentlich braveht.

Gerade bel der Nobelware ist die
Suche nech g\)nsﬂge nAngeboten

kostet, dann Bt es mit 50 Prozent
Rabatt immer noch teuer®, sagt
Schilerin Kajs aus Frankiurm, Thr
Budget st schmal. Mit threr Freun-
din ist sie aul der Suche nech ei-
nem Kleid fiir den Abschlussball.
Fiir fest alle Besucher, mit denen
wir In hen, kst die

..bv S-M nd Unsing
das Ouheseinicaufs

= /i

Kostspieliger
Tagesausflug

al ehrlich: Knapp 400
Kilometer und  eine

MTanidl)Iiung hin und

zurick zum Fabrikverkauf - flr ein
pear T-Shintsi Eigentlich ziemlich
verrickt. Aber auch ich erliege im-
mer wieder der Anziehungsloraft
von Outlet-Centemn und Ihren gro-
Ben Schildern mit den Oberdimen-
slonelen Prozenizeichen dareuf.
Und immer mal wieder habe ich
hinterher Im Sehlussverkau! in der
Innenstadt feststellen missen: Tch
hatte das Pear Schuhe, die Hose
oder die Strickjacke zum selben
Preis oder nur wenlge Euro tewurer
auch hier erstehen kénnen. Ganz
schin dumm, sich stattdessen stun-
denlang ins Aulo zu setzen wund
feuren Spril zu verfahren. Aber die
Schnéppchenjegd in der heimi-
schien Fuligngerzone ist dann eben
doch nicht das Gleiche: Es fehlt die-
ses Ausilugsgefihl, diese gemein-
same Relse zum gemitlichen Ein-
kauden, die einem die Outlet-Cen-
ter an den Stadirandemn oder Mit-
ten In der Pampa vermitteln. An el-
nem fremden On die Geschéite er-
kunden, Rabattschilder, wohin man
sleht, gembtlich im Restaurant des
Outlet-Dirichens sitzen und bei
der Bestellung elnfach mal nlcht
auf die Prelse gucken - das gehdnt
daheim nicht zur Tagesordnung.
Da 5t es egal, wenn men untem
Strich gar nichts gespart hat, weil
des Geld, das man sich durch die
Prozente beim Einkeuf sparte, flr
den Trip zum Fabrikverkau! draul-

Fahrt in ein FOC mehr, als nur ein-
zukaufen. Es ist ein spaliger Aus-
flug mit Freunden oder der ganzen
Familie. Manche untemehmen den
Trip sogar regelméfiig: Fréhlich
schiegbt Kerstin Lechler aus dem nur
30 Kllometer entfernten unteririn-
kischen Eschau den Nechwuchs im
Kinderwegen durch das Wer-
heimer Outlet. Sie scheut mehr-
mals im Monat hier vorbel, .und
meistens finde ich auch was.” Die-
¢35 Mal sollen es Schuhe sein. Doch
lebl Frau awd kleinem Full, geht das
typlsche Qutlet-Problem de schon
los: Die gangigen klelnen Gralen
slnd bel unserem Besuch zumelst
lware. Erst ab Schuhgri
40 Bt die Auswahl unter der Vor-
salsonware wieder griler. Viel-
leicht belm nichsten Mal,

Das FOC Wertheim Village
llegt direkt an der A3 zwu
schen Frankfurt und W

Ist. Well man so wenig

P, 3

des unter der ang)

Ware der Vomsaison gefunden hat,
dass sich die lange Reise eigentilch
gar nicht gelohnt hitte. Odar weil
man gekautt hat, was man genau
genommen gar nicht braucht, aber
wenn man schon mal da ist..
Steigt man em Ende des Tages
doch nur mit ein paer T-Shits wie-
der ins Auto und fahnt die lange
Strecke zurlck nach Hause - man
hat dech irgendwie des Gefihl, ein
Schnéppchen gemecht zu haben.
Und men hatte in jedem Fall elnen
schinen Ausfiug, eine kleine Aus-
zed vomn Alllag daheim.

Das Phiinomen
Factory-Outlet-Center (FOC)

uldl_l:m Kunden kaufen rogelmafig

wer zwel Jeans keull, beh die
eine zum halben Preis. Erst ab drel

den unterwegs. .Einfach ein
Traum®, finden Melanie Willlams
und Claudia Baumeister aus Ulm
und recken fhre unzihligen Ein-
kaulstiten in die Hihe. Aul dem
Helmweg von Frankium haben
Mutter und Tochter dus Werl-
helmer Outlel-Dorf vor elnem Jakhr
entdeckt und jetzt zum Ziel eines
gemetnsamen Austlugs deklarien.
Vier Paar Schuhe fir 216 Euro!®,
gnnsen dle be&de'n Fraven stolz.

hlagt als die in Wi

Wie ein isch i

dorf sieht das

anzhe-

heim Village® aus, Rund

130 Geschiifte sowie Restaurants und Cafés locken kaufkraftstarke Kunden

wT; an.
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Foto: Andreas kel

Oberhemden gilt der Rabatt von 30

ein mihsel Unter-
fangen. .Es komrnt ja immer drauf
am: Wenn elwas normal 400 Euro

berg, 97877 Wertheim. Dﬂ
nungszelvan: Montag bis Samstag
10 Uhr bis 20 Uhr,

Centem ein. Im Westerwald soll 2004
ein FOC eraffnet werden. Unsere Zei-
‘tung goht dom Phinoman auf die Spur.

Investoren setzen auf Standort Montabaur

Bauprojekt FOC entsteht beim ICE-Bahnhof an der A 3

B Montabaur. Ab Sommer 2003
wird das  Factory-Outlet-Center
(FOC) am [CE-Bahnhot gebaut.
Rund 50 Miliionen Euro investiert
der Montabaurer Internetunter-
nehmer Ralph Dommermuth in das
Projekt. Er steht hinter der Immobi-
lienfirma Sket, die von seinem Bru-
der Rainer D h gefithrt

wertige Markenartikel angeboten
werden. Ein &hnliches Konzept
veriolgt das Werthelm Village bei

Charme eines Villages bleten, so
Quinn. Auch der ICE-Bahnhot sei
tir ihnkein dortiaktor: .Unsere

Aber mit genau der gleichen Liabe
aum Detail werde auch die mehr-
hossige Varlante Im Wester-

Kundenkommen mit dem Aute.”
Michae] Mille von Sket weist die

Wiirzburg.

Betreiber des Werthelmer FOC
mit rund 130 Geschéaften st die Fir-
ma Value Retall, die europawel:
neun Outlets unterhalt und im ver-

Jahr i 25 Milli-

wird. Die Betreibertirma Stable In-
ternational stehit schon in Verhand.
lungen mit Mietern fir die Ge.
schafte. Laut einer Studie des

onen Besucher zihite. Deren Di-
rektor, John T, Quinn, kann die Zu-
versicht im Westerwald nicht tellen:

DL‘TStundorl Mmlubuuru.rd nicht

GIK stinden die Chancen tir den
Standost sehr gqut, sagt Sket-Spre-
cher Michael Mille. Dennoch schei-
nen die Edolgseussichten in der
Branche umstritten zu sein.

Stable Intemational plant mit 75
Liden aul 13900 Quadratmetem,

s ; TR

men und Lagedlichen. 200 neue
Arbeitsplatze sollen entstehen. Erst
wenn mindestens 80 Prozent der
Fliche vermietet sind, wird mit dem
Bau begonnen, erlautert der Betrei-
ber. Das Angebot soll im Premium-
segment platzlert werden. Das
b, essolizn hauptsachlich hoch-

", sagt Quinn im Ge-
sprach mit unserer Zeltung,

Der Outlet-Markt sei im Suden
und in der Mitte Deutschlands be-
reits dicht, Quinn selbst habe Mon-
tabaur in den Jahren 2000 und 2001
analysieren lassen und das Projekt
abgelehnt, das zu nahe an der Kon-
kurrenz in Belgien und Holland lie-
ge. Hinzu komme kdnftig viellelcht
ein FOC in der Gratschatt bei Bad
Neuenahr-Ahrweiler, das  aller-
dings noch in den planerischen An-
fangen steckt und unter dem Stich-
wort Eifel-Ahr-Portal” firmier.
Aulierdem kinne ein mehrstdckiges
Gebiiude nicht den touristischen

zurlick: .Wir haben die
elnmalige Sliuation, deutlich sicht-
bar an der Verkehrsader A3 zwi-
schen Kain und Frankfun zu Hegen
- direkt an der Ausfahit.” Dass der
ICE-Bahnhol direki gegentiber e
ge, sel dabei mit Sicherheit kein
Machteil

«Wertheim Village ist eln tolles
Projekt mit viel Liebe zum Detall*,
lobt Mille die Konkurrenz im Soden.

wald viele Tousisten zum Verweiles
einladen.

Alle bislang beauttragien Fach-
lewte hatten sich fir das FOC Mon-
tabaur ausgesprochen. Die Zahlen
der GEK-Studie selen durchweg po-
sitlv. Was die Markidichte betrifit,
sieht Mille noch viel Luft nach oben.
~Vigle FOC-Kunden besuchen re-
gelmililg verschledene Cenber®,
sagt Mille, sodass die Betretber
durchaus awsch voneinender profi-
theren kdnnten. aj

Auf diesem Grundstiick zwischen dem ICE-Bahnhof und dem Montabaurer

Aubachviertel wird das FOC gebaut.

Fota: Andivas Kxkid
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Einkaufstouristen auf Schnappchenjagd

Wirtschaft Unsere Zeitung hat das Wertheim Village besucht — Mehr als zwei Millionen Besucher

shoppen jahrlich in den Geschéften

Von unseren Redakteuren Andreas Jéckel und Anna Lampert

M Wertheim/Montabaur. In zwei Jahren soll der Fabrikverkauf im ICE-Park in Montabaur eréffnen —
wir haben das Factory-Outlet-Center (FOC) Wertheim Village bei Wirzburg besucht, das dem im

Westerwald geplanten Vorhaben sehr &hnlich ist, was Konzept und Zielgruppen betrifft.

Die romantischen sonnengelben und orangefarbenen Gebaude mit ihren spitzen Tirmchen sieht man
schon von Weitem von der Autobahn 3 aus. Verschnorkelte Laternen und in Form geschnittene
Buchsbdume stehen vor den kleinen Hauschen im Wertheim Village. Man schlendert wie durch einen
Freizeitpark. Ausflugsatmosphére. Kein Gedréngel wie in der Ful3gédngerzone daheim, ,aber trotzdem
schon an der frischen Luft und nicht wie in einem Kaufhaus®, freut sich die betutete Christine Wolf aus

Ludwigsburg bei Stuttgart. ,Und dann auch noch alles zu reduzierten Preisen!”

Das Factory-Outlet-Center (FOC), das in Montabaur gleich neben dem ICE-Bahnhof bis 2014
entstehen soll, wird aufgrund der kleineren Grundstiicksflache etwas puristischer werden: keine
Turme, keine Schnorkel. Geradlinige weif3e Bauten, mehrstéckig, mit viel Glas und Galerien zum
Bummeln an der frischen Luft. Die Verkaufsflache insgesamt ist mit 10 000 Quadratmetern etwas

kleiner veranschlagt als die in Wertheim.

Des optischen Unterschiedes zum Trotz: Das Sortiment, so informiert Michael Mille von der
Immobilienfirma Sket in Montabaur im Gesprach mit unserer Zeitung, wird dem des Wertheimer
Fabrikverkaufs sehr @hnlich sein. Zum grof3ten Teil Bekleidung, vor allem internationale Nobelmarken,
zwischendurch Schmuck-, Sport- und Haushaltsboutiquen, wie wir sie aus unseren Innenstadten
kennen, und ein breites gastronomisches Angebot. Durch die sehr offene Bauweise soll trotz des

mehrstdckigen Bauwerks das Ambiente einer dérflichen Flaniermeile entstehen.

2,2 Millionen Besucher hat das Wertheimer Outlet mit diesem Konzept im vergangenen Jahr
angezogen. Die Betreiberfirma Value Retail erwartet in diesem Jahr eine Steigerung auf 2,5 Millionen.
Auf bis zu zwei Millionen Besucher pro Jahr hofft ab 2014 auch Stable International, die das FOC in

Montabaur betreiben wird.

Bei unserem Besuch in Wertheim sind an einem normalen Wochentag viele kaufkraftstarke Kunden
unterwegs. ,Einfach ein Traum*, finden Melanie Williams und Claudia Baumeister aus Ulm und recken

ihre unzahligen Einkaufstuten in die Hohe. Auf dem Heimweg von Frankfurt haben Mutter und Tochter



das Wertheimer Outlet-Dorf vor einem Jahr entdeckt und jetzt zum Ziel eines gemeinsamen Ausflugs
deklariert. ,Vier Paar Schuhe fir 216 Euro!“, grinsen die beiden Frauen stolz. Vorbeifahrende
Reisende anziehen, das will man kiinftig auch im Westerwald. Und mit der Lage des geplanten FOC
an der A 3 zwischen Kdln und Frankfurt und direkt am Montabaurer ICE-Bahnhof stehen die Chancen
auf Shoppingtouristen wirklich nicht schlecht. Eine durch die Betreiberfirma in Auftrag gegebene
Marktanalyse hat bereits ergeben, dass durch die Lage ganz neue Kauferschichten angesprochen

werden als die, die sich in der EinkaufsstraRe von Montabaur tummeln.

Rund 100 Kilometer Anfahrt oder mehr nehmen die meisten, die wir am Tag unseres Besuches im
~Wertheim Village" treffen, in Kauf. Aber: Nicht alle von ihnen kommen wie Mutter und Tochter aus
Ulm mit Tuten beladen wieder heraus aus dem Rabattparadies. ,Die Preise muss man beobachten®,
sagt Matthias Drescher aus dem bayerischen Bad Kissingen. Mehrmals im Jahr legt er 85 Kilometer
zuriick, um sich im beim Wertheimer Fabrikverkauf einzukleiden. Doch nicht immer ist glnstig, was
auf den ersten Blick giinstig erscheint: Grol3e Rabattschilder gelten gern mal nur fir gréf3ere Mengen
Ware. Nur wer zwei Jeans kauft, bekommt die eine zum halben Preis. Erst ab drei Oberhemden gilt

der Rabatt von 30 Prozent. Hier kauft der Schnéppchenjager gern mal mehr, als er eigentlich braucht.

Gerade bei der Nobelware ist die Suche nach gunstige nAngeboten manchmal ein mihseliges
Unterfangen. ,Es kommt ja immer drauf an: Wenn etwas normal 400 Euro kostet, dann ist es mit 50
Prozent Rabatt immer noch teuer”, sagt Schilerin Kaja aus Frankfurt. Ihr Budget ist schmal. Mit ihrer

Freundin ist sie auf der Suche nach einem Kleid fiir den Abschlussball.

Fir fast alle Besucher, mit denen wir in Wertheim sprachen, ist die Fahrt in ein FOC mehr, als nur
einzukaufen. Es ist ein spaf3iger Ausflug mit Freunden oder der ganzen Familie. Manche unternehmen
den Trip sogar regelmaRig: Fréhlich schiebt Kerstin Lechler aus dem nur 30 Kilometer entfernten
unterfrankischen Eschau den Nachwuchs im Kinderwagen durch das Wertheimer Outlet. Sie schaut
mehrmals im Monat hier vorbei, ,und meistens finde ich auch was." Dieses Mal sollen es Schuhe sein.
Doch lebt Frau auf kleinem Fuf3, geht das typische Outlet-Problem da schon los: Die gangigen kleinen
GrofRen sind bei unserem Besuch zumeist Mangelware. Erst ab Schuhgrof3e 40 ist die Auswahl unter

der Vorsaisonware wieder grof3er. Vielleicht beim nachsten Mal.

Z Das FOC Wertheim Village liegt direkt an der A 3 zwischen Frankfurt und Wirzburg, Almosenberg,
97877 Wertheim. Offnungszeiten: Montag bis Samstag 10 Uhr bis 20 Uhr.
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Investoren setzen auf Standort Montabaur

Bauprojekt FOC entsteht beim ICE-Bahnhof an der A 3

M Montabaur. Ab Sommer 2013 wird das Factory-Outlet-Center (FOC) am ICE-Bahnhof gebaut.
Rund 50 Millionen Euro investiert der Montabaurer Internetunternehmer Ralph Dommermuth in das
Projekt. Er steht hinter der Immobilienfirma Sket, die von seinem Bruder Rainer Dommermuth gefiihrt
wird. Die Betreiberfirma Stable International steht schon in Verhandlungen mit Mietern fir die
Geschafte. Laut einer Studie des Marktforschungsunternehmens GfK stiinden die Chancen fir den
Standort sehr gut, sagt Sket-Sprecher Michael Mille. Dennoch scheinen die Erfolgsaussichten in der

Branche umstritten zu sein.

Stable International plant mit 75 Laden auf 13 900 Quadratmetern, inklusive Gastronomie,
Nebenraumen und Lagerflachen. 200 neue Arbeitsplatze sollen entstehen. Erst wenn mindestens 80
Prozent der Flache vermietet sind, wird mit dem Bau begonnen, erlautert der Betreiber. Das Angebot
soll im Premiumsegment platziert werden. Das heifldt, es sollen hauptsachlich hochwertige

Markenartikel angeboten werden. Ein ahnliches Konzept verfolgt das Wertheim Village bei Wirzburg.

Betreiber des Wertheimer FOC mit rund 130 Geschéften ist die Firma Value Retail, die europaweit
neun Outlets unterhalt und im vergangenen Jahr insgesamt 25 Millionen Besucher zahlte. Deren
Direktor, John T. Quinn, kann die Zuversicht im Westerwald nicht teilen: ,Der Standort Montabaur wird

nicht funktionieren, sagt Quinn im Gesprach mit unserer Zeitung.

Der Outlet-Markt sei im Suden und in der Mitte Deutschlands bereits dicht. Quinn selbst habe
Montabaur in den Jahren 2000 und 2001 analysieren lassen und das Projekt abgelehnt, das zu nahe
an der Konkurrenz in Belgien und Holland liege. Hinzu komme kinftig vielleicht ein FOC in der
Grafschaft bei Bad Neuenahr-Ahrweiler, das allerdings noch in den planerischen Anfangen steckt und
unter dem Stichwort ,Eifel-Ahr-Portal* firmiert. Aul3erdem kdnne ein mehrstockiges Gebaude nicht den
touristischen Charme eines Villages bieten, so Quinn. Auch der ICE-Bahnhof sei fur ihn kein

Standortfaktor: ,Unsere Kunden kommen mit dem Auto.“

Michael Mille von Sket weist die Bedenken zuriick: ,Wir haben die einmalige Situation, deutlich

sichtbar an der Verkehrsader A 3 zwischen Kéln und Frankfurt zu liegen — direkt an der Ausfahrt.

Dass der ICE-Bahnhof direkt gegentiber liege, sei dabei mit Sicherheit kein Nachteil.

~Wertheim Village ist ein tolles Projekt mit viel Liebe zum Detail", lobt Mille die Konkurrenz im Suden.
Aber mit genau der gleichen Liebe zum Detail werde auch die mehrgeschossige Variante im

Westerwald viele Touristen zum Verweilen einladen.



Alle bislang beauftragten Fachleute hatten sich fir das FOC Montabaur ausgesprochen. Die Zahlen
der GfK-Studie seien durchweg positiv. Was die Marktdichte betrifft, sieht Mille noch viel Luft nach
oben. ,Viele FOC-Kunden besuchen regelmaRig verschiedene Center, sagt Mille, sodass die

Betreiber durchaus auch voneinander profitieren kdnnten. aj
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Flaniermeile mit Obergeschoss: So soll das FOC in Montabaur aussehen

M Montabaur. Die Computergrafik zeigt, wie das Factory-Outlet-Center (FOC) in Montabaur
aussehen soll. Der Baubeginn ist auf Sommer 2013 terminiert. FOC-Besucher sind meist
kaufkraftstarke Kunden, die mehr erwarten als eine Ansammlung von Geschéften, die preisreduzierte
Markenartikel anbieten. Sie wollen einen Urlaubstag mit der Familie oder mit Freunden verbringen,
einen Kaffee trinken, ein Eis schlecken oder gemiitlich essen gehen. Perfektioniert hat dieses Konzept
die Firma Value Retail mit ihren Villages, die es unter anderem bei Wirzburg und Ingolstadt gibt.
Diese sind wie kleine Ferienorte angelegt. Zwar ist das Grundstiick in Montabaur dafir zu klein. Aber
die Immobilienfirma Sket will durch eine offen angelegte Bauweise das gleiche Ambiente auch mit

einem mehrgeschossigen Geb&ude erreichen. aj
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