Wirtschattstorderungsgesellschaft startet Werbekampagne fur ICE-Bahnhot in Montabaur
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B Montabaur. Der neue Fahrplan 2010/11 des
ICE-Bahnhaofs Montabaur mit vielen interes-
santen neuen Zielen steht und ist ab Mitte De-
zember giiltig. Jetzt muss krifrig die Werbe-
trommel geriihrt werden. Denn gemal dem
Spruch . Stillstand ist Rickschrict™ soll die Er-
folgsgeschichte des Bahnhofs, von der das
nérdliche Rheinland-FPfalz profitiert, weiterge-
hen. Mit 2000 pfiffiz gestalteten Flakaren star-
tet die Wirtschaftsfdrderungsgesellschaft Wes-
terwald (WFG) eine Werbekampagne, um auf
die neuen Destinationen und Verhindungs

maglichkeiten, die der Oberarbeitete Fahrplan
bietet, in einem grolfen Einzugsgebiet auf-
merksam zu machen. Zum Beispiel wirbt der
Slogan ,,Zur Teatime bei der Queen... " fir die
taglichen drei Verbindungen nach Brissel mit
Anschluss nach Londen. Der neue Frithzug um
4.08 Uhr nach Minchen wird mit ,Ab 8 Uhr in
Miinchen Geschifte machen® bewarben, Be-
sonders interessant ist dieser Zug flir Pendler
und Schichtarbeiter des Flughafens Frankfurt,
Filr WFG-Geschifrsflihrer Wilfried Noll ist diese
Reklameaktion gleichzeitig eine Standorower-

bung filr den Wirtschaftsraum Westerwald. Die
Flakate gehen zusammen mit Taschenfahrpla-
nen an mehr als 300 Firmen im ndrdlichen
Rheinland-Ffalz. Cleichzeitig wird mit Anzeigen
in Tageszeitungen geworben, Sogar im Terminal
des Rhein-Main-Flughafens werden die Plakats
demnédchst auf die Varzlige des ICE-Bahnhofs
Montabaur aufmerksam machen. Landrat Achim
Schwickert, Montabaurs Stadtbiirgermeister
Klaus Mies, WFG-Geschiftsfithrer Wilfried Noll
und Verbandsgemeindeblirgermeister Edmund
Schaaf (von links) zeigen einige Plakate.



